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Der „neue“ Konsument will Dialog! 
Das Web 2.0 hat die Unternehmenskom-
munikation radikal verändert. Zum Guten 
für die, die es beherrschen: An der 
Schnittstelle zwischen Web 2.0 und 
nachhaltigen Konsum ist ein neuer Typ 
Konsument entstanden, der so genannte 
„partizipative Konsument“. Aktuellen 
Studien zufolge sind 16 Millionen 
Bundesbürger dieser neuen Konsumen-
tengruppe zuzuordnen (SKOPOS / Zucker).  

Diese Zielgruppe ist: 
  Hoch Internet-affin. 
  Überdurchschnittlich gebildet. 
  Konsumstark und zukunftsorientiert. 
Die „neuen“ Konsumenten verstehen sich 
als aktive Marktteilnehmer, die sich 
kritisch mit der Kommunikationsarbeit von 
Unternehmen und Marken auseinander-
setzen. Sie treffen Kaufentscheidungen im 
Austausch mit anderen Verbrauchern und 
nutzen dazu aktiv neue Medien. 
Sprechen Sie mit den „neuen“ Konsu-
menten! Sie werden es Ihnen danken! 

Hier treffen sich die „neuen“ Konsumenten 
zum Erfahrungs-, Wissens- und Meinungs-
austausch. Hier diskutieren Sie mit anderen 
Utopisten, mit Unternehmen und Politikern 
über alle Fragen des nachhaltigen Konsums. 

Utopia in Zahlen (Stand Feb. 2010) 
Registrierte Mitglieder:       60.000 
Page Impressions p.M.:      1.700.000 
Unique Visitors p.M.:      150.000 

Verweildauer:       7 Minuten 

Utopisten in Zahlen 
55 % der Utopisten sind zwischen 25 und 45 
Jahre alt. 22% sind zwischen 45 und 60 Jahre 
alt. 19% sind jünger als 25 Jahre. 
56 % der Utopisten bezeichnen sich als 
Anfänger in Sachen Nachhaltigkeit, 29% als 
Fortgeschrittene, 15% als Experten. 
51 % sind Frauen, 49% sind Männer. 

Auf Utopia können Sie sie treffen: 

Mehr als 3,8 Millionen Besucher in 2 Jahren! 

Auf Utopia erreichen Sie Ihre Konsumentenzielgruppe! 



Utopia Kooperationspakete                    Folie 4 

Unsere Ziele und Angebote für Unternehmen 

Utopia hat klare gesellschaftliche Ziele 

Utopia will Unternehmen begleiten, die sich auf den Weg in 
Richtung Nachhaltigkeit machen und neue, ökologisch und 
sozial nachhaltige Produkte und Dienstleitungen 
entwickeln und verbreiten. 

Utopia will ein „positives Netzwerk“  für Changemaker 
aus allen gesellschaftlichen Bereichen (Wirtschaft, Medien, 
Politik, NGOs, Wissenschaft) bilden.  

Utopia will gemeinsam mit Usern, Händlern und Partnern 
durch die gezielte Förderung von Klimaprojekten einen 
Beitrag dazu leisten, CO2-Emissionen zu reduzieren und/
oder Emissionsausgleiche zu schaffen. 

Zeit für Dialog: Unser Angebote für Unternehmen 
Die Nutzer von Utopia gehören zur Konsum-Avantgarde. Sie 
diskutieren und leben heute schon, was viele Konsumenten 
in Zukunft bewegen wird. Utopia bietet B2C fokussierten 
Unternehmen geeignete Instrumente, um in einen substan-
ziellen und belastbaren Dialog mit ihrer Konsumentenziel-
gruppe zu treten.. 
Nutzen Sie diesen Dialog, um Ihre Nachhaltigkeitsstrategie 
zu testen, um Verbraucher-Trends im Bereich „Grüne 
Produkte“ kennen zu lernen, um Marktchancen für neue 
Produkte und Dienstleistungen zu überprüfen oder Angebote 
im Dialog mit der Community zu entwickeln. 

Utopia will dazu beitragen, dass 
Millionen Verbraucher ihr Kauf- 
und Konsumverhalten nachhaltig 
verändern. Dass sie bewusster 
entscheiden und mit jedem Kauf 
umweltfreundliche Produkte und 
faire Arbeitsbedingungen in aller 
Welt unterstützen. 
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Green Social Media @ Utopia 

Aktionen und Produkttest: Für Unternehmen, die 
nachhaltige Produkte und Dienstleistungen anbieten, 
entwickeln wir maßgeschneiderte Social Media Aktionen. 
Ziel der Aktionen ist es: 
•! einen Diskussionsprozess über nachhaltige Konsum- und 

Verhaltensalternativen anzustoßen;  
•! die Community-Mitglieder zu involvieren, zu aktivieren 

und als Multiplikatoren für das Thema zu gewinnen. 
Das Spektrum möglicher Community-Aktionen reicht von 
der  reinen Mitmach-Aktion über Community-Wettbewerbe 
bis hin zu Produkttest mit Erfahrungsberichten.  

Dabei rekrutieren wir Produkttester aus der Community, die 
sich verpflichten, in einem eigenes eingerichteten Dauer-
Test-Blog persönliche Erfahrungsberichte zu schreiben.  

Werbeform Leistungen 
Themenkanal 
Preis: ab € 15.000  

•! Konzeption und technische Umsetzung 
•! Medialeistungen: Bannerinventar, Newsletter-Einbindung 

und dauerhafte Inhalte im Aktions-Blog auf Utopia. 
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Vorteile für Ihr Unternehmen auf einen Blick 

Die Utopia-Erfolgsfaktoren: 

1.  Utopia ist die größte und aktivste Community ihrer Art 
und wächst täglich. Profitieren Sie von unserer Reichweite: 
jeden Monat über 150.000 eindeutige Besucher auf Utopia.  

2.  Utopia genießt eine sehr hohe Glaubwürdigkeit und 
kooperiert  mit den wichtigsten Experten, Institutionen, 
NGOs und Verbänden. 

3.  Utopia ist eine unabhängige Initiative, die Profit- und 
Non-Profit-Ziele verbindet. 

4.  Utopia ist eine starke Marke, die ihren Nutzern eine hohe 
Identifikation bietet. 

5.  Utopia bietet Substanz mit einem hoch qualifizierten 
Journalisten- und Nachrichten-Team, das tagesaktuelle, 
umfassende Nachrichten, Meldungen und Hintergründe 
aufbereitet. 

6.  Top-Adresse für Stakeholder-Dialog im Web 2.0: Das 
Utopia-Team verfügt über vertieftes Web 2.0 Know-How 
und berät Partnerunternehmen bei ihrem Dialog mit 
kritischen Verbrauchern auf Utopia und darüber hinaus. 

Wir fangen dann schon mal an... 

Ihr Ansprechpartner bei Utopia 

     Daniel Überall 
     Utopia AG 
     Schönstraße 10 
     81543 München 
     Tel:  + 49 89 99 01 96-29 
     Fax: + 49 89 26024141 
     due@utopia.de 
     www.utopia.de 



Utopia, die Internetplattform für strategischen Konsum 


